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"Vi snakker altid om at f3 de unge med i
vores lokalradsarbejde. Her er vi faktisk
lykkes med det!”

Jan Hyldgaard, medlem af lokalradet og projektgruppen
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"Jeg er lidt smaforelsket
I det her projekt.”

Else lversen, fformand for
lokalradet og projektgruppen

pngdomsredaktionen pa arbe
Interview skal i “kassen”.
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jde. Spargsmal er forberedt og et

Tilfseldig og darlig lokal kommunikation - der var brug for nytaenkning!

| Lokalradet for @ster Starup Sogn havde vi leenge pa forskellig vis arbejdet med, hvordan vi bedst
kommunikerer med borgerne i vores lokalsamfund. Vi synes, det var sveert.

Da vi opsummerede, sa verden sadan her ud:

e Ved et arsmgde for Lokalrad i Vejle Kommune viste det sig, at stort set alle lokalrad arbejdede pa
at finde lettere og bedre kommunikation til borgerne.

e Igennem et pilotprojekt, hvor lokalrad og ildsjeele deltog, blev det tydeligt at der var for rhegen
tilfeldig og darlig kommunikation til borgerne, samt mangelfuld kalenderkoordinering mellem
foreningerne.

» Samtidig matte vi sande, at foreningerne og institutioner i vores lokalsamfund har sveert ved
at finde tid til mere PR og kalenderkoordinering - udover deres kerneopgaver.

e Viregistrerede ogsa, at det er positivt, at vi har et meget aktivt lokalsamfund. Men det kan vaere
svaert for borgerne at fa overblik og at informationen i det hele taget nar ud.

e Et stort gnske var ogsa en faelles kalender, som var synlig og overskuelig for bade borgere og
foreninger. Dermed ville foreningerne kunne undga at placere arrangementer samme dag til
fx. samme malgruppe.

BN i H B

Det stod klart for os - der var brug for nytaenkning!
Med denne drejebog forteeller vi om vores rejse hen imod en helt ny made at kommunikere i vores
lokalsamfund pa. Vi haber, at | vil lade jer inspirere af vores erfaringer.

4 p &

) det @ster Starup Sogn:
gitte Thuesen Holst, Palle E. Nielsen

Projektgruppen under Lokalr3
Bagerst fra venstre: Bir.
Jan Hyldgaard.

Forrest fra venstre: Marianne Aa
og Else Iversen.

God forngjelse!

Projektgruppen under Lokalradet @ster Starup Sogn, Vejle Kommune. s Thorsen, Kristina Blaaberg



N NY KOMMURIKAT 1ONSMODEL
FOR ET LOKALSAMFUND

Gennem lange diskussioner, snakke og kaffe, fik vi den idé, at etablere en ungdomsredaktion pa
den lokale folkeskole, som skulle vaere omdrejningspunktet for hele vores nyteenkende
kommunikationsmodel.

Idéen:

En gruppe af lokale folkeskoleelever fra 7.-9. kl., skulle kunne vzelge valgfaget
“Ungdomsredaktionen” i folkeskolens regi. Denne ungdomsredaktion skulle hjeelpe og understgtte
foreningerne med at reklamere for deres arrangementer og holde vores lokale kalender,
hjemmeside og facebookside opdateret.

Udover Ungdomsredaktionen besluttede vi ogsa at etablere:
e Digitale infostandere, indendgrs

¢ Plakatskabe, udendgrs

o Et landsbyhjgrne i Agard Dagli'Brugs

En god historie fra Stedets Nyt initiativ Datoer for arr.
arrangement, (digitale infoskaerm) til ossbyland.dk og
bestyrelsen mm. interne opslag Saesonstart F-nyt kalendere
Info og billeder til Indkaldelse til Bestille
arrangementsplakat mm. generalforsamling artikel / interview

i | l

UNGDOMSREDAKTIONEN

Interviews Billedbehandling Sociale medier Ekskursion Print og tryk

Det skrevne ord Medborgerskab Grafisk design Journalistik

Flyers Plakatskabe Digitale Artikler /  Ossbyland.dk  Facebook Apps
infoskaerme aviser F-nyt.dk Instagram

Her ses kommunikationsmodellen for Ungdomsredaktionen.

BORGERUNDERSAGELSE OM
KOMMURNIKAY 10N | {OKRLSAMFUNDEY

Vores mal var at forbedre kommunikationen i lokalsamfundet. Vi mente, at vi havde opskriften

pa hvordan, men vi ville 0ogsa undersgge borgernes reelle behov. Derfor udarbejdede vi en
borgerundersggelse (se bilag 1), som skulle give os et billede af, hvor og hvordan borgerne fandt
deres information, og hvor de gerne ville finde det fremover.

Skemaet kunne udfyldes digitalt og analogt. Undersggelsen foregik over 3 uger, og vi lancerede
den primeert p& Facebook, vores hjemmeside og gjorde den tilgeengelig i fysisk form i Brugsen,

pa plejehjemmet og i hallen. Vi fik 158 respondenters uforbeholdne mening, hvilket var meget
brugbart og retningsgivende. Det store antal respondenter fra alle aldersgrupper samt forskellige
livsfaser og stasteder, kvalificerede resultatet af undersggelsen.

Undersggelsen skulle ogsa pege pa, om det ville vaere aktuelt at fortsaette med at udvikle en
Ungdomsredaktion, og i det hele taget opgradere mediebilledet i lokalsamfundet - og hvordan.

Her er konklusionerne af undersggelsen i punktform:

e Der er stor bredde pa, hvor informationer hentes. Men det er primaert lokale sociale medie-
platforme, lokalavis, foreningsbladet og fra mund til mund. Direkte kommunikation til
medlemmer fra foreningerne er vigtig, men ogsa samlende lokale fb-grupper er helt centrale.
For den aldre malgruppe er avis og foreningsblad stadig meget aktuel, og ma ikke udfases.

¢ Det er overvejende tilfaeldigt, hvor respondenterne finder info fra foreningerne. Men en stor del
finder det heldigvis ogsa let. Det vil sige, at her kan foreningerne med fordel vaere mere stabile
omkring hvilke platforme de formidler pa.

e Det lokale website: ossbyland.dk er kun kendt af omkring 50% af respondenterne. Det skal vi
have fokus pa i projektet. Websitet er primaert udviklet til at veere en "informationscontainer” og
koordinerende funktion med kalenderoverblik for foreningerne.

» Respondenterne gnsker fortsat at finde deres informationer pa forskellige medieplatforme.
Her topper Facebook, samt digitale infoskeerme og en lokal app pa mobilen. App’en kan vi ikke

honorere pa nuvaerende tidspunkt, men der er udviklingspotentiale i ideen.

e Endelig konklusion pa borgerundersggelsen: Der er stor grobund for en Ungdomsredaktion, der
kan aflaste foreninger og institutioner, sa de kan friggre mere fokus til deres kerneopgaver.

"Jeg var ved at lobe skrigende bort efter
forste mode, men jeg har leert SA meget.”

Birgitte Thuesen Holst, medlem af projektgruppen.
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Samarbejdet med skolen og foreningerne er Ungdomsredaktionens fundament
For at skabe grobund for et godt samarbejde med skolen, arrangerede vi et mgde med ledelsen,
hvor vi ville fremlaegge vores ide med Ungdomsredaktionen. Mgdet med skolen var meget positivt.

it

Skolen kunne se en stor fordel i at have et mediefag i deres valgfagsudbud og som samtidig ville
gge skolens forankring i lokalsamfundet. En opgave begge parter kunne se var meget vigtig, var at
finde den rette leerer, der havde de rigtige kompetencer indenfor kommunikation og medier samt
nysgerrighed pa lokalsamfundet.

Derefter blev der udarbejdet en opsummering til skolen om projektet, forventninger, skonomien og
ansvarsfordelingen mellem lokalréd og skolen. [se bilag 2)

Det blev fulgt op af en konkret samarbejdsaftale, saledes at ansvar, gkonomi og forpligtelser
mellem parterne var tydelige. (se bilag 3)

Det skal naevnes at vi havde et taet samarbejde i forhold til IT-lgsninger, oprettelse af mailadresser,
computer/udstyr generelt og stabilt internet, som ikke er tydeligt beskrevet i ovennaevnte bilag.

Sidst i planlaegningen af Ungdomsredaktionen, blev der brugt tid pa at finde det rette lokale pa
skolen, som ikke havde "klasseveerelse-funktion”, sé alle de unge kunne fgle feelles ejerskab over
“Ungdomsredaktionens” lokale og der kunne opsaettes blivende materialer som fx. projektor,
opslagstavle og digital infoskaerm.

Kort fgr valgfagsstart afholdt vi mgde med leereren og skolens ledelse, hvor opgave, forventninger
og tidsplan blev fastlagt. Dette har vi ogsa arbejdet med lgbende efter opstart, da det er vigtigt
med stgtte og teet dialog imellem laerer og projektgruppe.

Da valgfaget skulle praesenteres for eleverne, deltog projektgruppen for at sikre at det rette bud-
skab kom frem, og for at eleverne havde ansigt pa os.

Der blev knoklet i Ungdomsredaktionen, af laereren og de positive unge mennesker, der havde stor
motivation af, at det var “virkelige” opgaver. Da fgrste valgperiode var overstaet, afholdt vi et
evalueringsmgde, for at justere naeste valgfagsperiode.

Anbefalinger:
- Deltag som projektgruppe i valgfagspraesentationen, sa eleverne far ansigt pa jer
- Find et saerligt lokale pa skolen, der kan fungere som redaktion

Kontakt foreningerne - hvad kan projektet hjeelpe dem med?
Malet med vores projekt var at give foreninger og institutioner i lokalsamfundet et mere synligt
“talergr”, aflaste dem og at give borgerne et bedre overblik over de mange aktiviteter.

Det var derfor afggrende, at vi fik foreningerne motiveret til at veere en del af projektet med hab
om, at de kunne se fordelene.

Vi inviterede alle lokale foreninger og institutioner til et informationsmgde (se bilag 4), hvor vi
introducerede vores projekt — herunder projektets formal, veerdi for lokalsamfundet,
Ungdomsredaktionens funktion og resultatet af vores borgerundersggelse.

P& mgdet havde vi fokus pa, hvad foreningerne skulle betale i mediekontingent, for at kunne
benytte Ungdomsredaktionens muligheder.

Heldigvis var foreningerne positive og med pa idéen - sa vi fortsatte vores arbéjde.

@konomi og mediekontingent

Sammen med projektbeskrivelsen udarbejdede vi et budget. [se bilag 5). Vi hentede konkrete
priser hjem, sa vi havde et realistisk grundlag som muligt. Budgettet rummede bade store og sma
udgifter, hvilket vi havde god gavn af senere.

Under hele processen har vi arbejdet med et etableringsbudget og et driftsbudget.

| forhold til driftsbudgettet [se bilag 7) viste det sig hurtigt, at vi havde brug for arlige indteegter.

Vi besluttede, at foreningerne skulle betale et arligt mediekontingent. Vi fastsatte 3 kontingent-
stegrrelser - lille, mellem og stor. Foreningerne valgte pa egen hand deres kontingentstgrrelse,
hvor vi bad dem om at tage hgjde for foreningens/institutionens aktivitetsniveau, antal medlemmer
og skonomisk formaen. Denne tillid og medinddragelse havde en stor positiv betydning for
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bestyrelserne. (se bilag 8) For at give foreningerne et gkonomisk perspektiv sammenlignede vi
prisen pa annoncering i lokalavisen kontra mediekontingentet.

Som inspiration kan | se det brev, vi sendte ud til foreningerne [se bilag 9), samt en faktura-
skabelon. (se bilag 10)

Indtaegterne gar primeert til skaerme og online grafiske programmer. Der er ogsa gjort plads til
opsparing, som vedrgrer sma investeringer og uforudsete udgifter fremadrettet.

Til projektet s@ggte vi kr. 290.000 hos Vejle Kommunes "Udvalg for Lokalsamfund og Naerdemo-
krati” og midlerne blev bevilget. | regnskabet (se bilag é) kan | se, hvad midlerne er blevet brugt pa.

| vores projekt har vi kunnet friholde den lokale skole for etableringsomkostninger, men det kunne
o0gsa vaere en mulighed at skolen er en del af finansieringen af udstyr mm. der benyttes til
undervisningen. For eksempel har Vejle Kommune stillet 3 pc’er til radighed. Projektor, leerred,
Ipads m.m. der er indkgbt til Ungdomsredaktionen af projektgruppens midler, er udlant pa
ubestemt tid til skolen.

| afsnittet om teknik kan | l&ese mere om, hvad der konkret er indkgbt til projektet.

Anbefalinger: \

- Husk at skelne mellem etablering og drift.

- Szet kontingentet sa hagjt, at | er sikre pa at fa deekket jeres lgbende driftsudgifter og samle en
opsparing til uforudsete udgifter fx udskiftning af udstyr.

- Hvis | sgger projektmidler, skal | veere opmaerksomme pa, at der kan veere udleeg fra “egen
kasse” inden projektmidler udbetales. Her benyttede vi os af lokalrédets kasse.

- Sgrg for at have et sarskilt regnskab for projektet. Det er vigtigt med et synligt og gennemsigtigt
regnskab over for foreninger og institutioner, der betaler mediekontingent. /
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"Vi har faet stor indsigt i, hvor
langt vi nar ud med vores
information i lokalomradet.

Det er sa skant at se, hvor
mange der deler, kommenterer
og liker pa facebook.”

Else Iversen, formand for lokalradet
og projektgruppen

Der arbejdes koncentreret i Un

plakater, pressemeddelelser o i
oty g opdatering af lokalsamfundets

gdomsredaktionen med

Sadan fungerer Ungdomsredaktionen
Her giver vi jer et indblik i, hvordan Ungdomsredaktionen fungerer:

Kristina (leerer) underviser og driver Ungdomsredaktionen som et lille bureau, hvor de enkelte
elever far lov at udfordre sig selv pa opgaver, som de finder interessante eller har flair for. Ganske
som pa en arbejdsplads, hvor de enkelte medarbejdere er ansat til bestemte funktioner.

Eleverne kan dog altid skifte til nye omrader, hvis det gnskes. Eleverne udgver sidemandsoplaering
af hinanden, efterhanden som de far mere og mere erfaring. Der dannes nye valgfagshold hvert
halve &r pa vores folkeskole. Det er muligt at genveelge valgfaget, og det sker ofte.

Opgaverne fra foreningerne/institutionerne i lokalsamfundet kommer via en mailboks, der kun

er tilknyttet Ungdomsredaktionen (forkortes UR). Denne mailboks er oprettet via en officiel
mailadresse tildelt af Vejle Kommunes it-afdeling, hvilket skolens viceinspektgr effektuerede.
Voksenredaktionen er Ungdomsredaktionens backup, og bestar af medlemmer fra projektgruppen.
Det kunne ogsa pa sigt veere andre frivillige ildsjeele. Denne mailboks tjekkes af Kristina og af
Marianne, der sidder i Voksenredaktionen. Marianne er tilknyttet lokalrddet og ansvarlig for
hasteopgaver, weekender og ferieperioder i Ungdomsredaktionen. Dertil er Marianne ogsa
administrator pa lokalradets hjemmeside og fb-side, sammen med Kristina. Udover Marianne,

er Palle fra projektgruppen ogsa tilknyttet Voksenredaktionen, primaert som teknisk backup pa
digitale infoskeerme og hasteopgaver.

Foreninger og institutioner har via lokalradets hjemmeside: ossbyland.dk adgang til en online
bestillingsseddel, som de udfylder med ngdvendige info, for at opgaven kan afkodes og lgses pa
bedst mulig vis af Ungdomsredaktionen. (se bilag 11)

Kristina fordeler de indkomne opgaver mellem eleverne, som derefter selv er i mail-dialog med
deres “kunde” ang. layouts, pressemeddelelser, fotos, video mm. til godkendelse. De lgser
opgaven under faglig sparring og tilsyn af Kristina.

"
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Foreninger og institutioner skal indsende deres bestillingsseddel senest 4 uger fgr, opgaven skal
offentligggres pa infoskaerme, Facebook, i plakatskabe eller avisen (bemaerk at det ikke er 4 uger
for afholdelse af selve aktiviteten/arrangementet).

Er der hasteopgaver, som ikke kan na at blive lgst i Ungdomsredaktionen, sa tager Voksen-
redaktionen over. Efter at Ungdomsredaktionen er kommet godt i gang, er der feerre og faerre
gange, hvor Voksenredaktionen ma traede til.

Kristina og Voksenredaktionen har lgbende uformel sparring omkring Ungdomsredaktionen,
opgavernes omfang og indhold.

Anbefalinger:

- Der skal dannes en Voksenredaktion som backup til Ungdomsredaktionen

- Det er vigtigt at foreninger og institutioner er grundigt introduceret til brugen af bestillings-
sedlen. Og-justér den, hvis ngdvendigt, i forhold til brugernes gnsker.

- Accepter, at ikke alle foreninger far brugt bestillingssedlen i fgrste omgang. Veer talmodig og
hjelpsom, det skal de nok komme efter.

Reportage, on location, om udvidelse af den lokale hal.

e ——

Eksempler pa Ungdomsredaktionens arbejde
Ungdomsredaktionens har efterhanden haft mange opgaver. (bilag 12)
Pa modstaende side kan du se nogle af dem:
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desvesrre ikke og ﬁ
teender juletraeet i dr,

da vi ma felge corona-
restriktionerne.
Vi haber at | stadig far
en fantastisk jul.
Bestyrelsen

€OOP | Briigsen

Agurketid i
Ungdomsredaktionen

Har du en spaendende nyhed fra
lokalomréadet, som du godt kunne
tzenke dig eller mener er
interessant at se her p&
skaermen?

UNGDOMSREDAKTIONEN HAR
BRUG FOR NYHEDER

KAN DU HJALPE?

Lav en flot
juletegning til

Agard Brugs
og fa en julepose i
bytte

T ar ma julesokken desvzerre blive hjemme =
men alle bgrn ma sammen med en voksen
komme og aflevere en Jjuletegning i brugsen
iuge S©

Trods corona-restriktioner bliver det
forhdbentlig jul igen i ar. |

bestyrelsen vil vi gerne takke alle for
et godt samarbejde i 2020. Vi er glade,

for, at I stetter op om netop vores;

brugs.
Vi ensker alle en rigtig gleedeliggul
og et godt nytdr. .
Mange hilsner
Brian,Henrik, Stella, Tina og Lone
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BONDERQVEN - NU I AGARD

Frank Erichsen,

bedre kendt som
Bondereven,

holder foredrag

pa Agédrd efterskole. /

4

22. oktober
klokken
19.00

Billetpris kr. 200
Bestil din billet p4 Agard
efterskoles kontor:
Uf75 55 3133 eller post
(@aagardefterskole.dk

Vi overholder
naturligvis
alle forholdsregler i

‘ forhold til covid-19

Arranger: Foreningssamarbejdet
Keird o poier Samepcidet

Nar du stotter Agard urlaug, stetter du ogs
reningens arbejde méd at fremme den lokale

ME]
7 L -
AKTIIDEY,
NYEIR 2
Bliv mediem af
@SVN-hallen

ogﬂf& adgang til at bruge den
nar den alligeve] star tom,

Arskort koster 300,-

kr. pr. husstand,
Mere info Pa hallens

hjemmeside r
ﬁsv,m,..tm!.aw

Ordinaer

generalforsamling

TORSDAG
D. 8 OKTOBER
KL. 19.30

| @SVN HALLEN
SES VI?
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Link til videointerviews som er udarbejdet i Ungdomsredaktionen pa bestilling:
Mini-interview med formanden for @SVN hallen:
https://www.facebook.com/1700837036860419/videos/284181753022292

Interview med “Bondergven”:
https://www.facebook.com/1700837036860419/videos/979790349172887

Du kan finde opslagene via @ssbylands facebookside: [@ossbyland.

Indvielse af Ungdomsredaktionen

Ungdomsredaktionen blev medieprojektets “hjerte” og derfor skulle den "highlightes” med en
kaempe indvielsesreception ved opstart. De unge, som havde valgt "Ungdomsredaktion” som deres
valgfag, blev inddraget i planlzegningen af receptionen, der blev afholdt for skolens elever, leerere,
foreninger, gvrige institutioner og ikke mindst de kommunale politikere, som havde vaeret aktgrer
og medspillere i vores medieprojekt.

Det blev en kaempe succes med officielle taler, bade fra redaktionen, projektgruppen og for-
manden fra det politiske udvalg (som i Vejle Kommune hedder Udvalget for Lokalsamfund og
Naerdemokrati), som ligeledes klippede den “rgde trédd” i konfetti-regn!

Der blev serveret bobler og snacks, og de unge var meget imponerede over den store
opmaerksomhed og de fine gaver [isar slik, chips og sodavand der blev nydt til efterfalgende

redaktionsmegder), som gaesterne havde med til Ungdomsredaktionen.

En journalist fra den lokale avis, Vejle Amts Folkeblad, deltog og skrev en flot artikel om projektet.

/ " ‘ ..
seafU

: ktionen.
Fra den festlige indviel ngdomsreda

I
—

"For mit engagement i projektet har det vaeret vigtigt, at der i
projektet har veeret udsigt til at kunne indkgbe et setup, som vi
forventer kan veere driftsstabilt og af en kvalitet, der gor at der
ikke skal bruges uhensigtsmaessigt mange “frivillige timer” pa
at holde det karende fremad, for ikke at tale om den frustration
der kan ligge i, hvis tingene ikke virker optimalt.”

Palle Nielsen, medlem af projektgruppen
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KOMMUNIKAT IONSYERKT @) 2
FYSISKE KOMMURNIKAT IONSPLAT FORME

Digitale infoskaerme, indendgrs

Ved fordelingen af vores digitale infoskaerme i lokalsamfundet, har vi valgt centrale placeringer,
hvor vi ved der kommer "brugere/besggende” i alle livsfaser sa informationer rammer bredest
muligt. Det har resulteret i placering ved:

- bornehaven

- skolen

Pa de lokationer hvor infoskeermene haenger, er der mulighed for at bruge skeermene til intern
information til for eksempel pargrende, foreeldre, handlende, sportsudgvere osv. Disse lokationer
har vi valgt at holde kontingentfri, mod at levere strgm og internet til skaermene kvit og frit.

Vi har fravalgt kommercielle reklamer pa infoskaermene. Men det kan evt. vaere en finansierings-
mulighed, hvis det gnskes. Vi har ogsa fravalgt opslag fra VisitVejle, da vi opfatter det som stgj og
det kan overskygge de lokale foreninger og institutioners arrangementer, som vi prioriterer hgjest.
Der er enighed om, at hvis der er arrangementer i andre lokalsamfund omkring os, der har
relevans, og vi far en forespgrgsel derfra, sa vil vi gerne samarbejde.

En decemberdag blev den fgrste digitale infoskaerm i vores lokale Dagli'Brugs aktiv. Det fejrede vi
med en reception i Brugsen, hvor vi fra kl. 15-18 serverede glggg og godter til de handlende,
samtidig med at vi fortalte om vores nye digitale “talergr” og Ungdomsredaktionen.

- Dagli'Brugsen

- hallen

- lokalt pizzaria

- plejecentret (i felleshuset holdes der lokale mgder og er et samlingssted for 65+)

(se bilag 13 med kort over placeringer) “Vi talte meget om. hvordan vi

kunne gge sammenhangskraften
i vores lokalomrade. Kunne :
vi skabe det med mere .
kommunikation? Det er vi 4
simpelthen i mal med nu.” ,ﬁ

En skeerm er yderligere placeret i Ungdomsredaktionen, s& de har mulighed for at se deres
opslag “live”. Det er et af de leeringsredskaber, Ungdomsredaktionen har til radighed, da der er
stor forskel pa at se layout pa en mindre PC skaerm og en 49" infoskaerm, nar ikke man er grafisk
uddannet.

Marianne Aas Thorsen, medlem af 4
projektgruppen og tilknyttet lokalradet
vedr. kormmunikation

Vind de fedeste eSports praemier

Du kan vinde:
1x Skypad steel XL
x Skypad Soft )0l
tx Corsair harpoon mouse
2x Biograf billetter
1x Gratis mediemsskab fordrs ssson 2021

becste o
Dtu-hmnlmunm-mml bud pd
v 0g et fect ogo  vores eSport sidelng.

Et eksempel p3 et af de lokale
opslag.

plakatskabe med masser af

! )4//”‘ . B S —

ll//)/‘//
!

Plakatskabe, udendgrs
De gamle og temmelig utilgeengelige opslagsstandere i lokalsamfundet, var ikke velplacerede og
traengte til fornyelse.

Der er pléceret en infoskaerm i Ungdomsredaktionens lokale,
erne hurtigt og nemt kan se, hvordan deres opslag ser
ange skeermen lodret,

Vi lokaliserede og udvalgte derfor trafikale knudepunkter i vores lokalsamfund, hvor de nye

sd elev lakatskabe kunne placeres, primaert synlige for gdende og cyklister.
ud. En detalje er, at vi har valgt at h P P P yANK 9 96y

: ublicere A4 opslag.
hvilket gor det nemt at pu g Vi havde et gnske om, at de nye plakatskabe var synlige fra mange vinkler, og derfor endte vi med

R p— . en "3-kantet” profillasning, med mulighed for opslag pa 2 sider. Vi har fravalgt at skabene kan
lases, sa alle frit kan tilgd dem med deres opslag. Dog har vi nytarssikring pa.
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Landsbyhjgrne i .z\gérd Dagli’Brugs

Den oprindelige idé var at indrette et hyggeligt “landsbyhjerne” i den lokale Dagli'Brugs, hvor
borgerne kunne spotte info om aktiviteter, nyheder, drikke en kop kaffe, fa en snak og bytte en bog
i “delebiblioteket”. Desveaerre blev vores ide ikke realiseret, fordi der var pladsmangel i Brugsen.

| stedet udviklede vi en ny ide: “Landsbyportalen”.

Omkring indgangspartiet fik vi opsat nogle laekre magnetiske metalplader, til ophaeng af plakat-
er og annoncer, samt plastholdere til flyers, visitkort og brochurer. Her i denne zone, haenger
ogsa den digitale infoskaerm. Det blev en god og funktionel lgsning. Derudover sgrgede vi for nye
opslagstavler ved flaskeautomaten i samme stil.

‘gt i i rmo
Den lokale landsbyportal i Dagli'Brugsen med infoskae g

opslagstavle.

——EEE

"Nar jeg star i Brugsen og kigger pa infoskarmen, s bliver jeg
sd stolt og teenker wow, hvor far vi mange informationer ud og
hvor er det mangfoldigt. Det gor mig altsa glad i ldget.”

Birgitte Thuesen Holst, medlem af projektgruppen

ONLINE KOMMUNIKAT IONSPLAT FORME

osshyland.dk - lokalsamfundets webside

Overordnet fungerede hjemmesiden som en forholdsvis stationzer informationscontainer for hele
lokalsamfundet - og det skulle den blive ved med. Den indbyggede kalender var et vaerktgj for
foreninger og institutioner i planlaegning af deres aktiviteter. Men de fik ikke uploadet deres
aktiviteter - det var for “bgvlet” for dem, og sveert at finde ud af, hvis ikke man var it-kyndig. Den
opgave kunne med stor fordel lgftes af Ungdomsredaktionen.

Den eksisterende hjemmeside for vores lokalsamfund blev kigget efter i semmene, i forhold til det
eksisterende indhold. Havde den de informationer som borgerne og eventuelle tilflyttere kunne
have interesse i? Og var informationerne opdaterede? Var der overflgdig info? Sa designet bruger-
venligt, enkelt og indbydende ud? Var det brugervenligt? La der flotte opdaterede fotos pa siden,
der gav en god fornemmelse af et aktivt og positivt lokalsamfund? Opgaven omkring indhold pa
hjemmesiden forbliver indtil videre i Voksenredaktionen. Der er ikke en forventning om, at der er
megen trafik pa siden - det er flyttet til de sociale medier - men nar en borger eller anden
nysgerrig klikker derind, skal det veere informativt og opdateret.

En central og ny del af hjemmesiden er, at Ungdomsredaktionen har faet deres eget “menupunkt”,
hvorunder borgere, foreninger og institutioner bl.a. kan laese om hvilke opgaver de lgser, finde
kontaktinfo og downloade bestillingssedlen til opgaver.

- : — E = e
@ssbyland - feellesside for @ster Starup, Agérd og
| Gravens

Foresla ndringer

Facebookside

Hjemmesiden havde inden projektets opstart en sgsterside pa facebook: @ssbyland - feellesside for
@ster Starup, ,&gérd og Gravens. Den har udelukkende informativt indhold om og fra lokal-
samfundet - dvs. ingen direkte kommercielle reklamer. Her er heller ingen efterlysninger af katte,
keb/salg eller andet snik-snak. Det er her du kan finde serigse og oplysende info - altid.

Det var hurtigt klart, at Ungdomsredaktionen skulle vaere redaktgrer herpa, og findes der bedre
eksperter i sociale medier? Voksenredaktionen er naturligvis stadig tilknyttet, da der sendes en del
officiel info ud, som varetages i lokalradet eller anden regi. Og her skal info 0gsa ud, nar det sker...
ikke en uge efter. Men selve opslag om kommende aktiviteter, sma videoberetninger om gode tiltag
og personinterviews mm. kan sagtens overlades til Ungdomsredaktionen under kyndig vejledning
af deres leerer Kristina.
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Instagramprofil

Der eksisterede ikke ved projektets opstart en Instagramprofil for @ssbyland. Men det kom de
unge selv med gnske om indenfor de farste maneder - og det var hurtigt effektueret. Det er virkelig
et medie de kender ud og ind. Det smarte er, at nar du opretter et facebookopslag, kan du lige
saette et lille kryds for at opslaget 0ogsa skal deles inde pa @ssbyland instagramprofilen - da de to
platforme arbejder sammen. P& instagram oplevede vi at fa nogle nye lokale typer af fglgere, end
de der var pa facebook - en meget positiv effekt.

“For mig har det veeret fantastisk at se, hvordan
‘medborgerskabet er vokset ind i de unge via
ungdomsredaktionen.”

Marianne Aas Thorsen, medlem af projektgruppen og
tilknyttet lokalrédet vedr. kommunikation

KOMMUNIKAT IONSYERKY @} 3
INDK@BY MATERIEL TIL DIGITRLE (ASNINGER

Indkgb af software til design af materialer

Ungdomsredaktionen lagde ud med at bruge Microsoft Powerpoint til grafisk layout, men skiftede
efter kort tid til en gratis version af onlineprogrammet "Canva.com”, hvor de unge kunne udar-
bejde mange forskellige opslag ud fra “et hav” af skabeloner. Et meget intuitivt og brugervenligt
program. Vi har nu opgraderet til pro-version, da det giver de unge mere fleksibilitet og
muligheder i det grafiske arbejde. Det er en forholdsvis lille udgift.

Software til at publicere opslag pa de digitale infoskaerme er beskrevet i naeste afsnit omkring
hardware udstyr, da det er del af en samlet digital lgsning.

Indkgb af hardware udstyr til at producere og distribuere digitalt indhold
Hvilket udstyr skulle vi indkgbe og hvordan skulle det fungere med skolens lukkede netvaerk?
Det har kreevet en del tid, at udvaelge de rigtige l@sninger.

Der var brug for en del teknisk udstyr, fordelt pa to omrader:
- Udstyr til produktion af digitalt indhold
- Udstyr til distribution af digitalt indhold

Der serveres sng, |
cks og bobler,
o8 kom og kig ind ) 00
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3 stk. baerbare PC’ere

3 stk. iPads

1 stk. projektor og leerred mm. (til redaktionen)

2 stk. DJI OSMO Pocket kamera’er

2 stk. Rgde Wireless Go tradlgse mikrofoner og modtagere.
2 stk. Rgde knaphulsmikrofoner

Samt diverse tilbehgr (Hovedtelefoner, forleengerledninger,
PowerBanks, div. Adaptere og kabler, etc.)

1 stk. "rulleskab” med (s til opbevaring af udstyr

Udstyr til distribution af digitalt indhold

7 digitale infoskaerme (afspiller og skarm)

Generelt har vi valgt skeerme af typen: 49” Samsung PM49H, dog en enkelt 43" skaerm af samme
type PM43H: Som afspillere har vi valgt SP-VM23 Oce Line fra ScreenPublisher.

Til de digitale infoskarme, gnskede vi et system der var:

- Fleksibelt

- Web administreret / cloud baseret

- Driftsstabilt

- Brugervenligt (for de der skal publicere opslag)

- Have mulighed for integrationer til eksternt indhold

- Mulighed for support fra leverandgr

- Pkonomisk baeredygtigt (arlig lebende drift inklusiv opsparing til udskiftning af evt. defekt
hardware eller udbygning). [Se bilag 14/udarbejdet kravbrev)

Vi sggte efter, hvad der fandtes af systemer pa markedet, og inviterede 3 forskellige leverandgrer
ind til at praesentere deres lgsning. Valget faldt pa ScreenPublisher, som vi vurderede bedst kunne
opfylde vores gnsker og krav til et digitalt system. Vi valgte ogsa at indkgbe deres afspillere, da
disse via et web-baseret system kunne styre "taend/sluk” tider pa skaerme og afspillere, samt

var optimeret til denne type drift. Disse afspillere havde desuden mulighed for savel kablet som
tradlgs forbindelse til internettet.

Vi havde fra start et gnske om, at fa alt udstyr kablet pa internettet, da dette er den mest stabile
made at have driftssikre enheder kgrende. | praksis har det dog vist sig mere besvaerligt at fa
adgang til “fremmede” netvaerk, s alle systemer er endt med at vaere tradlgst forbundet via. WiFi,
med de risici, der er i dette.

Hvis | ogséa veelger elektroniske skaerme, der har behov for internetforbindelse, sa skal det
overvejes, hvordan det skaffes, for eksempel via mobilt bredband, eller eventuelt via WiFi eller
kabel pa stedet. Hvis der er tale om en stgrre virksomhed eller et offentligt netveaerk, sa har det
hjulpet os tidligt i processen at indlede en dialog med de netveerksansvarlige for at aftale, hvordan
det er muligt at fa adgang.

Det er en fordel at starte en god og konstruktiv dialog, med de IT-ansvarlige pa de enkelte
lokationer for digitale infoskaerme, sa snart den fysiske placering er godkendt.

Alle infoskaerme er, i vores lgsning, placeret i opretstaende position (hgjformat), da dette muligger
en nem “konvertering” af en typisk A4/A3 "hgjformat plakat” til et digitalt opslag. Det ggr det nemt
at fa opslag pa skeermene for Ungdomsredaktionen.

Ved indkgb af sa dyrt materiel, opstar der spgrgsmal om forsikring. Vi har sikret os ved, at de
digitale infoskaerme er bag “las og sla” pa lokationerne.

Vi har indkgbt og indrettet en rullevogn, som vi kalder medievognen, hvor alt teknisk udstyr til
produktion er opbevaret. Nar den ikke er i brug i Ungdomsredaktionen, star den i et afldst rum pé
skolen.

e it e,
S

RYK PA
RETTIGHEGS

S———— Bormeportalen.dy

4

Medievognen som vj indkgbte f

or at organis :
Fan M T g ere alt det tekniske mater.

; iel. Den 2 hi
em et sikkert rum p& skolen 0g ungdo WAL

msredaktionen.

Anbefalinger:

- Opstil jeres krav til de tekniske systemer

- Invitér flere firmaer til at give deres bud, sa | er sikre pa at veelge det rigtige

- Sgrg for at have folk med, som har de rette kompetencer til at vurdere systemet
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TIL JER DER GERNE VIL GRIBE KONCEPYET
VIGYIGE BETRAGTNINGER 0G RAD

Hj=elp fra frivillige

Vi har til praktiske opgaver faet rigtig god hjeelp fra frivillige. De frivillige har hjulpet med at
opseette bade plakatskabe og digitale infoskaerme. En lokal smed og temrer hjalp til med opgaver,
der L& i deres regi.

Ved opstarten af valgfaget pa skolen har projektgruppen ogsa stillet sig selv og frivillige til
radighed, sa det blev en blgd opstart, og der var personer nok til at hjeelpe de unge. Projekt-
gruppen har bidraget med at undervise elever og leerer i programmet “Screenpublisher” (software
til infoskeermene), samt veeret koordinerende for deres reception.

Vi overvejer fremadrettet at finde en aldre it-kyndig person, der kunne vaere tilknyttet Ung-
domsredaktionen som en slags hjaelpelaerer eller ressourceperson.

Anbefaling:
- For at kunne lgfte projektet helt til slut og tage nogle opgaver fra projektgruppens skuldre, er det
en stor fordel at inddrage en handfuld frivillige fra lokalsamfundet.

Samarbejdet med kommunen

Gennem hele projektet har vi haft et taet og uvurderligt samarbejde med Vejle Kommune.

Lige fra vi preesenterede vores ide, har de motiveret og bakket os 100 % op i at fuldfgre projektet,
og ydet bade administrativ og politisk statte.

Har vi i forlgbet oplevet udfordringer omkring budgettet, har vi lgst det i god dialog med Kommu-
nen. De har ogsa veeret meget lydhgre overfor, at det udstyr vi gnskede, skulle veere af god kvalitet,
for at sikre en holdbar og driftssikker lgsning.

Anbefaling:
- Vores erfaring er, at det er vigtigt at vaere tydelige og velforberedte, nar der kommunikeres med
kommunen.

Hvad har foreningerne faet ud af det?
Vi har spurgt to foreninger om, hvordan de har oplevet at arbejde sammen med den lokale
Ungdomsredaktion.

Henrik Jensen fra ,&gérd Frimenighed fortzeller, at de har vaeret meget glade for muligheden for at
fa deres opslag op pa alle platforme bade online og offline.

Ungdom:sredaktionen i virkelighedsnaert interviewri
smilet pa. Det kraever 0gsa unde
skal henvende sig til mennesker.

Speeft en, med grejet klar og
rvisning i fremtoning 0g hvordan de unge

g b 7 oy

“De elektroniske opslagstavler (skaeerme) har helt sikkert en positiv effekt pa, at vi far vores
budskab om arrangementer ud”, siger han.

Dog synes de, at forretningsgangen fra at de bestiller et opslag hos Ungdomsredaktionen og til det
er feerdigt, har vaeret meget lang tid, fordi eleverne kun har valgfaget en gang om ugen. Derfor vil
de gerne have en tidsplan for arbejdsgangen, s de kan indregne det i deres planlaegning.

“Vi har enkelte gange haft besgg af unge til et par arrangementer, hvor de laver en artikel til de
lokale medier efterfglgende. Det har veeret rigtig fint og givende”, siger han.

Ogsa @SVN IF (@ster Starup og Vester Nebel Idraetsforening) og Gymnastik synes, at det er blevet
lettere at komme ud de rigtige steder med et layout som er mere gennemtaenkt og mere ensartet
og professionelt. De oplever dog 0gsa, at det er svaert at vaere impulsiv med kommunikationen, da
redaktionen skal have opgaverne i god tid.

Lene Borum, der er formand for @SVN IF og Gymnastik er glad for samarbejdet og
siger:

“Det er et rigtig godt initiativ, hvor jeg haber, de unge far en fornemmelse for, hvad der sker i de
mange foreninger, og hvad er der af foreninger i lokalsamfundet”.

29



26

\;""‘\3 D
Udarbejdelse af plakat via det online grafiske program

Canva.com.

Set fra laererens vinkel

Den fgrste valgfagsperiode med 17 elever startede medio januar 2020 - vi indviede Ungdomsreda-
ktionen ultimo januar. Herefter gik det lgs med stor interesse fra foreningerne, og vi havde mange
opgaver at tage fat pa. Dette blev desvaerre bremset temmelig brat i marts pa grund af COVID-19.
Heldigvis kunne vi igen starte op ultimo august 2020 med valgfaget. Der var igen en stor interesse
hos eleverne, og hele 19 elever valgte faget som fgrsteprioritet.

Siden august har vi serviceret foreningerne med plakater, opslag pé de digitale infoskaerme,
facebook-opslag mv. Efter nytar starter valgfaget sin tredje periode. En valgfagsperiode er pt. cirka
et halvt ar, hvilket er en fordel for Ungdomsredaktionen. Det betyder, at der kun er udskiftning i
elevgruppen to gange om aret. Undervurdér ikke den tid, det tager at samle op pa opgaver, login,
grafisk opleering, teknisk udstyr mm. nar et nyt valgfagshold startes op. Heldigvis er der ofte
gengangere blandt eleverne, og de fungerer rigtig godt som “hjeelpeassistenter”.

Min vurdering er derfor, at jo laengere valgfagsperioden er, jo mere veerdifuldt er det. Det giver
0gsa mening, at eleverne har lidt laengere tid til at finde ud af, hvor deres kompetencer ligger.

Pa den made er vi kommet til at arbejde som en rigtig redaktion, hvor jeg som underviser
praesenterer opgaverne, og eleverne hver isaer byder ind i forhold til interesseomrade og
kompetencer. Det kunne vel naermest ikke vaere bedre.

| forhold til eleverne, s har de bogligt udfordrede haft gleede af at f& en mikrofon i hdnden og ga
ud og lave interviews, eller arbejde med det grafiske og kreative.

Det er ogsa min fornemmelse, at de elsker den praksisnzere undervisning, som narmest er en
slags brobygning, hvor de.har kontakt til de rigtige foreninger, som har bestilt et rigtigt produkt.
En af de unge sagde til mig en dag: “Nu ved jeg pludselig, hvad der sker her i omradet”, og det
bliver jeg jo meget glad for at hgre.

Laerernes tips:

1. ADGANGSKODER 0G LINKS

Saml alle adgangskoder og webside-links pa ét papir, som de unge mennesker altid kan lane hos
dig. Det kan hurtigt vaere en tidsrgver, hvis du som underviser skal rundt til alle grupper for at
hjeelpe med at fa logget pa.

2. PRINT BESTILLINGSSEDLERNE UD

Skab dig et overblik over indkomne opgaver, inden undervisningen begynder. Lav en prioriteret
raekkefglge over, hvilke opgaver der haster mest. Sgrg for at printe opgaverne ud - det er mere
overskueligt for eleverne at fa ansvaret for en opgave, hvis de far et stykke papir i handen, som de
kan vende tilbage til under arbejdet. En mundtlig besked er svaer at huske.

3. LAR AF DE UNGE

Uanset hvor ung og teknisk funderet du tror, du er, sa er de unge bare fgdt med en iPad i masen -
og de ved virkelig meget om AirDrop, Insta-stories og meget mere. Bonus: Det styrker tilmed de
unges faglige selvtillid, nar de kan leere deres leerer noget. Win-win!

4. INDRET EN RIGTIG REDAKTION

| stedet for at bruge et ordinaert klasselokale, kan det veere en fordel at indrette et seerligt lokale
pa skolen til redaktionen, hvis det altsa er muligt. Der sker noget med undervisningen, nar den
rykker ind i et faglokale: “Nu er vi kommet ind i maskinrummet”. Herinde kan de unge fa en anden
rolle, end de normalt har i klassen. “Herinde er jeg den person, der har styr p3, at fa kamera og
mikrofon til at spille”.

5. FIXET LOGO (ILLUSTRATION HER: LOGO)

Serg for at fa lavet et logo til jeres Ungdomsredaktion. Brug logoet pa alt det de unge producerer.
Pa den made ved modtagerne, at det er unge mennesker, som gver sig i forskellige journalistiske
discipliner. Det giver en stgrre overbaerenhed i lokalsamfundet, hvis der skulle vaere mindre
fodfejl, og desuden vil de unge mennesker selv have en stgrre opmaerksomhed rettet mod de
lokale nyheder - det er trods alt dem sely, der har lavet dem!

6. ETIKETTE 06 MALGRUPPER

Det lyder maske lidt stevet, men hvordan henvender de unge sig egentligt til en person, man gerne
vil interviewe? Hvilket sprog skal en plakat med en event for unge skrives i? Mine ungdoms-
reportere er kommet frem til at hgflighed og venlighed er essentielt, nér de skal tale med
mennesker. Et budskab kommer tydeligst frem, hvis der ikke er for mange ord. Og de kan stille
nogle andre spgrgsmal til klassekammerater, end de kan til en e&ldre dame i Brugsen. Det er
vigtigt at seette sig ind i sin malgruppe. Husk at tale med dem om det.

7. INVESTER | BRUGERVENLIG SOFTWARE

Et brugervenligt og intuitivt program til grafisk design ger det til en leg at lave flotte plakater.
Det giver ogsa de unge succesoplevelser fra starten, at producere noget der ser professionelt ud,
hvilket i hgj grad styrker motivationen og fglelsen af ejerskab.

8. GIV DE UNGE ANSVAR

Stress ikke over at | ikke nar ret meget i starten - det kommer! Fokusér i stedet p3, at der skal
vaere god stemning og plads til at lave fejl. Motivation er alfa og omega hos de unge. Givdem
ansvar - men veer deres stgtte. Det er learning by doing hele vejen. Rigtig god forngjelse!
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Anbefaling:

- Det har veeret afggrende for projektets hurtige succes, at Kristina, der star for Ungdoms-
redaktionen, er forankret lokalt. Hun ved normalt, hvad der foregar i lokalsamfundet, kender de
lokale aktgrer og kan “lige skrive til Lone i Brugsen, om man ma hange julesokker op i ar”.

Set fra skolen/ledelsens vinkel

Spgrger man viceskoleleder Teddy Madsen, som gennem hele projektet, har vaeret kontaktperson
til projektgruppen og Ungdomsredaktionen, sa oplever han Ungdomsredaktionen som en gevinst
pa alle mader.

- Det har veeret en stor gevinst for vores elever, som sprudler og har faet et engagement, som de
tager med sig til andre fag. De har vundet pa flere parametre ved at f&a mere selvtillid og det
smitter af, siger han.

Da han oprindeligt sagde ja til projektet, efter et mgde med projektgruppen, var det fordi han
folte, at skolen havde en social forpligtelse til at ga ind i samarbejdet. Samtidig teenkte han, at den
leering, som eleverne ville fa i Ungdomsredaktionen ogsa kunne bruges i andre fag.

| forhold til demokratiforstaelse, medborgerskab og indsigt i lokalomradet siger han:

- Man kan jo godt have den illusion, at eleverne kender lokalomrédet rigtig godt, men det tror jeg
egentlig ikke, de ggr. Sa jeg er helt sikker pa, at de gennem arbejdet i Ungdomsredaktionen har
faet et stgrre kendskab til det sted, de bor.

Det mest konkrete udbytte han oplever, er dog det engagement, som eleverne udviser og som
forplanter sig til de andre fag.

Lutter kzerlighed fra lokalsamfundet
Helt fra den spaede begyndelse, var der stor interesse for og opbakning til de unge menneskers
arbejde i Ungdomsredaktionen.

Ved vores indvielse i januar 2020 var der et stort fremmgde, ikke mindst fra lokalsamfundets
forskellige foreninger. Efterfglgende fik vi travlt, da der kom mange bestillinger i mailboksen. De
unge blev kastet ud i at producere tekster, plakater og opslag - og der blev begdet smafejl. Men vi
oplevede kun positive tilbagemeldinger, selv i mails, hvor der skulle andres nogle ting i det
feerdige produkt.

N&r vi har veeret repreesenteret ved arrangementer i omradet, for eksempel ved foredrag, har
der vaeret mange interesserede, som har stillet spgrgsmal og generelt rost de unges arbejde og
engagement.

P& Facebooksiden “@ssbyland”, som er Ungdomsredaktionens primeere sociale medie platform,
bliver der delt, liket og kommenteret i stor stil, iseer nar der kommer opslag, som tydeligt er
angivet som “produceret af Ungdomsredaktionen”.

Vores erfaring er, at nogle af de unge, som maske “larmer lidt”", er blevet en del af lokalsamfundet
pa en anden made nu. Samtidig oplever de unge, at deres produkter giver veerdi til lokalsamfundet,
og nyder at blive livligt kvitteret med kaerlighed, likes, delinger, kommentarer, skulderklap bade
online og i virkeligheden. En dejlig oplevelse for alle parter!

Tidsplan og milepaele

Ved starten af projektet udarbejdede vi en tidsplan. Den blev lgbende justeret, sa vi ikke forcerede
noget, der kunne udmgnte sig i uhensigtsmaessig kommunikation eller darlige lgsninger (eller
projektgruppen kunne miste pusten ved). (se bilag 15)

Veer opmaerksom pa behandlingstid ved ansggninger om midler, sa | ikke bliver forsinket.
Indlaeg evt. ekstra tid.

Vi oplevede udfordringer pa leveringstid ved den hardware, som vi bestilte hjem fra leverandgrer.

For lebende at fejre og markere vores projekt i lokalsamfundet, har vi arbejdet med milepaele. For
eksempel indvielse af Ungdomsredaktionen og indvielse af “"Landsbyportalen”. Det har givet virke-
lig god opmarksomhed pa vores projekt og hele lokalsamfundet gleede og god energi.

Anbefalinger:
- Sgg penge i god tid
- Sgrg for at afseette god tid af til de forskellige faser i projektet.

Projektbeskrivelse, gruppedannelse og forventningsafstemning
Vi var sa heldige, at vi samtidig med vores begyndende tanker og ideer om et kommunikations-
projekt, deltog pa et projektledelseskursus arrangeret af Vejle Kommune.

Her fik vi praesenteret en model for, hvordan vi kunne gennemarbejde vores projekt og udarbejde
en projektbeskrivelse. Det var til stor hjeelp.

Den endelige projektgruppe blev dannet p& baggrund af, hvilke kompetencer vi havde brug for:
it-kyndig, praktiker, kommunikations og medie-erfaring, lokal ildsjeel, undervisningserfaring,
tovholdererfaring, eventerfaring.

Da holdet var sat, fik vi forventningsafstemt opgaver og roller i gruppen. Det viste sig, at have stor
veerdi i det langstrakte projekt. Herefter blev hele projektet diskuteret godt og grundigt igennem,
for at blive helt skarpe pa, hvad vi egentlig ville.

Projektbeskrivelsen som vi kvalificerede pa magderne, var et godt “tov” at holde i:
- grundigt overblik over hele projektet

- en detaljeret tidsplan (+ kommunikations-tidsplan)

- et budget

| bilag 16 kan | se, hvordan vi beskrev projektets delelementer.

Anbefalinger:

- Veer omhyggelig med projektbeskrivelsen, tidsplan og budget

- Sammensat projektgruppen med forskellige kompetencer

- Afstem forventninger i gruppen

- Hav gensidig respekt for hinandens arbejdsliv/privatliv - og at det er forskelligt fra person til
person, hvornar der kan laegges meget og lidt arbejde i projektet.

Ekstern kommunikationsradgiver tilknyttet

Kursuslederen fra projektlederkurset, Jeanette Lund Houe, inspirerede os sa meget, at vi
besluttede at fa hende koblet pa projektet som ekstern sparringspartner. Hun har en baggrund
som journalist og kommunikationsradgiver, og er ekspert i udvikling af lokalsamfund. Det lykkedes
og har veeret en stor gevinst for vores projektforlgb.

Hun har lgbende sparret med os i udvikling og kvalificering af projektet, og det har veeret helt
uvurderligt for os undervejs.

Praesentation af projektgruppen og laerer Kristina Kjar Blaaberg
Projektgruppen er en arbejdsgruppe under lokalradet og er sammensat af en reekke ildsjzle, med
hver sine kompetencer. Her prasenterer vi os selv og vores rolle i projektet:
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ELSE IVERSEN

Jeg bor i Gravens sammen med Bjarne. Vi er begge aktive i forskellige foreninger i lokalomradet.
Jeg er 68 ar og gik pa pension efter godt 40 &r som sygeplejerske for 4 ar siden. For 10 ar siden
kom jeg med i Lokalradet og de seneste 6 ar som formand. Jeg har stéet i spidsen for forskellige
projekter i Lokalradet.

Elses rolle har veeret: tovholder i projektet, formidler, projektkoordinator, lobbyist, netvaerk, skonomi.

MARIANNE AAS THORSEN

Jeg bori ,&gérd med familie, hund og hus, 50 ar. Jeg er uddannet grafisk designer - og har
arbejdet som efterskolelzerer, produktionsskoleleerer, eventkoordinator og idraetssekretzer i DG,
og nu ungkirke-kulturmedarbejder i Folkekirken. | det frivillige foreningsliv har jeg i rigtig mange
ar veeret aktiv som udgver, instrukter og bestyrelsesmedlem primaert inden for gymnastik og
ungemalgruppen - og bliver ved til jeg ikke kan mere. Senest er det lokalrddsarbejdet jeg stotter
adhoc, bl.a. via kommunikationsprojektet.

Mariannes rolle har vaeret: idemager, pennefarer, projektkoordinator, kvalificerende, formidler, under-
viser, drifter/voksenredaktion.

BIRGITTE THUESEN HOLST

Jeg borii ,&gérd i hus med stor have sammen med min mand og sidste hjemmeboende sgn. At
involvere sig i det samfund man bor i, er en veerdi jeg har med fra mit ophav. Har i de 20 ar, vi har
boet i ,&gérd, veaeret aktiv i foreningsarbejdet - dels som bestyrelsesmedlem i idreetsforeningens
gymnastikafdeling, dels som aktiv adhoc i Agérd Frimenighed og i,&gérd Naturlaug. Jeg elsker at
taenke anderledes og kreativt og fa ideen til at blive til virkelig - gerne i et dynamisk samarbejde
med andre. | mit arbejdsliv er jeg operationssygeplejerske pa Kolding Sygehus.

Birgittes rolle har veeret: idemager, pennefarer, eventkoordinator, kvalificerende, udferende (hands on),
formidler.

JAN HYLDGAARD

Jeg er opvokset i Rgdovre. Efter ophold i Grgnland flyttede jeg i 1986 sammen med min kone til
egnen her. Jeg var medlem af skolebestyrelsen, da vores bgrn gik pa @. Starup Skole. Jeg er ud-
dannet tamrer og bygningskonstrukter, og har i 27 ar arbejdet pa tekniske skoler som underviser.
Desuden med efteruddannelseskurser inden for byggeri bl.a. pa Feergerne og i Grgnland. | dag er
jeg pa efterlgn og har dermed tid til at trave de mange stiruter i lokalomradet tyndt. For snart tre
ar siden blev jeg valgt ind i lokalradet.

Jans rolle har vaeret: praktiker, kvalificerende, struktur, skonomi, undervisningserfaring.

PALLE E. NIELSEN

Jeger 47 ar og har 2 piger pa hhv. 11 og 14 ar sammen med Gitte. Vi flyttede til ,&gérd i 2008 og

er begge aktive i div. foreninger - for mit vedkommende bl.a. i hal, spejder, idraetsforening og nu
lokalrad - primaert som ad hoc tilknytning. En gang om ugen er jeg “foraeldre hjalper” for et 4. - 5.
kL. spring gymnastikhold. Det er utroligt givende at hjelpe bgrnene til at fa succesoplevelser ved
at overvinde deres greense og fa dem til at se at de kan mere end de selv tror. Jeg er uddannet
gkonom, men har i cirka 20 ar vaeret ansat pa Syddansk Universitet i deres IT afdeling, hvilket ogsa
ofte ggr at det ligger naturligt at opgaverne i div. foreninger typisk er af IT teknisk karakter, men
dog ikke udelukkende.

Palles rolle har vaeret: it og teknik-kyndige, idemager, skonomi, praktiker, kvalificerende, drifter/vok-
senredaktion.

KRISTINA KJAR BLAABERG (LARER)

Jeg er érgang 1989 og bor i Agérd. Min uddannelsesmaessige baggrund er, at jeg har to
uddannelser; folkeskoleleerer med linjefag i dansk og engelsk, og s er jeg ogsa markeds-
fgringsgkonom. Jeg har veeret ansat pa @ster Starup skole siden 2019. Ud over Ungdoms-
redaktionen, underviser jeg i almindelige skolefag, arbejder pt. pa at fa en "Spireredaktion” med
elever fra mellemtrinnet op at kgre, og sa er jeg koordinator for UNICEF Rettighedsrad. Derudover
har jeg veeret aktiv som instruktgr i fitnessafdelingen i vores lokale idraetsforening siden 2003.
Kristinas rolle er undervisning i Ungdomsredaktionen og adhoc kvalificerende support til projektgrup-
pen og projektet generelt.

Vi kommer gerne og forteeller om vores rejse igennem
hele projektet. Kontakt os her: Else Iversen, formand for
lokalradet og projektgruppen: else.iversen1@gmail.com
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BILAG ,

Alle bilag kan ses i fuld laeﬁgde pa vores hjemmeside: ossbyland.dk under Ungdomsredaktionen.

BILAG 5. Oprindeligt budget BILAG 8. Bilag med oversigt over

foreningernes kontingent

BILAG 1. Borgerundersggelsen

Borgerundersggelse (anonymt)

GIV OS DIN MENING OG DINE @NSKER
- hvordan vil du gerne finde info om aktiviteter og nyheder i dit lokalsamfund?
1 ster starup Sogns Lakalrad har vi nedsat er vejle o
gane 8 kel yheder of g andre interesserede.
Oplaring o syl ghc ortin e i r g i k" vors \ckalsaméune, e vigtg o a¢ bvare
akivt og aktit liv p3 landet, samt tiltrkke nye.

Derudover arbej ot foreninger, e helhed far en
nemmere og bedre i 3 ud til alle i

hare DIN mening nsker tl ige
information om aktiviteter og nyheder, da det er vigtigt for et funktionelt resultat tl gavn for alle. Og det
tager kun en hurtig halv kop kaffes tid ;)
De bedste hilsner

under ster St Lokalrad
Ele uersen, mar.zsu;/u.mm.f
Jan Hyldgaard, Lokalrddsmediem
Birgitte Holst, repreesentant for foreningslivet
Palle Nielsen, ityndlg og repreesentant for foreningslivet
Marianne Tharsen, repraesentant f hizlper. Lokalrédet

Spargsmal

1. Angiv venligst din alder:
ar

2. Anglv venligst om du er mand eller kvinde:

[T vtana

Kinde.

3.1 hvilket medie/r finder du information om lokale aktiviteter og lokale nyheder?
Iseet gerne flere kiyds)

[ugenvisen cgredpesten
[ vund e mnd fove)

e

cebook
- angiv gerne hvilke grupper, sider:
[ nvenitesiadet roreningsont
[ okabjommesiden wmcssbyland.ck

[ opstagstavier i1 Dagharugsen, sote ha,ved ster . ancet
- angiv gerne hvor:

[ ewersbrochurer i din postiasse

[ andet s

4. Synes du, at det er let at finde oplysninger om aktiviteter o nyheder i dit
Inkaleamfund?

BILAG 2. Brev til @ster Starup Skole

2) Brev til (ster Starup Skole

Tl
@ster Starup Skole

Vi henvender o3 igen til Jer, efter et meget positivt mede med Teddy Madsen, om et forestdende
samarbejde omkring et kommunikations-projekt med lokai forankring. Vi vil med dette brev give Jer
et averblik over, hvad projekiet pnsker at @ster Starup Skole skal bidrage med.

Motivationen for at starte projektet er folgende:

Forandringer og opbrud i brugen af medier og informationssgning er vores nye virkelighed.

Dt er en fremadrettet nedvendighed, at maiche borgernes mediebrug o informationssogning, i
forhold til at ni ud med budskaber om aktiviteter i vores lokalsamfund. Og samtidi

ngdvendighed for foreningene og institutionerne, at have nogle kanaler e let kan navigere i, i
deres planlzgning, annoncering og afvikling af aktiviteterne, s det ikke er en barriere for dem,
men en gevinst —og noget der fungerer i hverdagen. Vi vil med projektet etablere et sterkt lokalt
‘mediebillede og projektet skal afsoge muligheder og afpreve nye modeller, Samtidig vil vi aktivere
unge i lokalsamfundet, og inspirere dem il at blive engagerede og aktive medborgere.

Projektgruppen pnsker i langt hojere grad at fortile de gode historier fra vores landsbyklynge, s
i pé den mide kan skabe bide stolthed ved at bo her og interesse for nye at komme tl. Det skal
@ge samhgrigheden, styrke feellesskabet, stoltheden 0 gleden ved at bo her. Det haber vi, at en fast
tilknyttet, ung redaktion p folkeskolen kan vaere med til at bygge videre pi.

‘Samarbejdet med @ster Starup Skols bliver derfor en central brik | skabelsen af dette lokale
‘mediebillede, og vi ser med stor glede frem tl at opstarte projektet. Dog er der nogle praktiske
skridt, der skal tages inden da, som ogsd blev fremhavet pd madet sidst.

ymeaver snsker p Skole skal varetage fra januar 2020:
- Tilbyde et valgfag fx ungdnmmmuum (arbefdsitel) for e udskolingen, der her kan
arbejde som webredaktprer/journalistspirer i en lokal redaktio
- Klzde undervisere pa til at varetage valgfaget gennem kurser.
- Modtage information fra lokalforeninger og institutioner
- Redaktionen kan derefier arbejde med disse informationer gennem:
* Hjemmeside - design og indhold
* Facebook - indhold
* Digitale infoskerme - design og indhold
* Interviews/brugerunderspgelser
* Youtbe/videoredigering
» Anikler
* Graisk design, plakater, flyers mm
= Milgruppe differentiering
- Sproglig udvikling
- mv.

- At samarbejde med il fx TV:stationer,
prafiske varksteder, som kan bespges o vidensdele med elever og Lerer

Hvilke praktiske losninger skal findes | perioden frem til januar 2020:

. Bilag 5) BUDGET for projekt "Det fremtidige mediebillede i @ssbyland"

BILAG 3. Samarbejdsaftalen mellem
@ster Starup Skole og Lokalradet

3) Samarbejdsafialen mellem Gster Starup Skole og Lokalridet

SAMARBE JDSAFTALE IMELLEM @STER STARUP SKOLE (@SS)
0G @STER STARUP SOGNS LOKALRAD(@SSL)

1. BAGGRUND 0G FORMAL

Samarbejdet imellem PSS og BSSL's projektgruppe(BSSLP) er opstdet
pé baggrund af et kommunikationsprojekt. som en gruppe. udsprunget
af Lokalrddet i @ster Starup Sogn, har arbejdet med siden sommeren
2018.

Projektets formal er: at skabe et starkt lokalt mediebillede, som
matcher borgernes, foreningernes og institutienernes behov og som
samtidig kan skabe et bedre overblik for borgerne over aktiviteter
og arrangementer i @SSBYLAND.

2. OPGAVE
En vigtig del af projektet er en ungdomsredaktion(UR). som skabes
af @SS via et valgfagstilbud “Ungdomsredaktionen” i overbygningen

Denne UR skal sammen med en voksenredaktion(VR) fra @SSL vare
ansvarlig for grafisk materiale til de digitale infoskarme og
analoge standere, samt artikler, interviews og film fra lokale
begivenheder og nyheder, som kan publiceres i lokale dagblade.
Facebook, hjemmesider og YOUTUBE. @SSL er er ansvarlig for, at der
er en velfungerende voksenredaktion.

UR skal lgbende hele iret (minus skoleferie) bearbejde det
materiale, der bliver tilsendt fra foreninger, institutioner og
lokale borgere. Alt efter produktet skal afsender evt. godkende
UR’s produkt inden udgivelse.

UR har tilknyttet félgende mailadresse: URGSS@vejle.dk. Denne
mailadresse skal VR ogsi kunne tilg

Alle brugere af UR har retningslinjer for, hvordan materiale
tilsendes, siledes det er lettilgangeligt for

Er der 1 forbindelse med udgivelse af informatien deadlines skal
disse overholdes af UR. hvilket ligeledes kraver at materiale
afleveres rettidigt til UR

UR er afhangige af. at det tilsendte materiale er digitalt,
siledes at UR ikke skal tyde personlig skrift

Der udfyldes en "bestillingsseddel til UR" af afsender, hvor der
tilkendegives om produktet skal godkendes af afsender for
udgivelse, deadlines eller andre sarlige forbeheld

UR skal i samarbejde med VR vare opmerksom pa lokale nyheder, som
kunne vare interessante at arbejde med bide jounalistisk of
emnemassigt.

3. gKONONT

055 og Vejle Kommune (skoleforvaltningen) har indgiet en aftale

BILAG 4. Invitation til foreninger og
institutioner om informationsmgde

Til alle foreninger og institutioner

i @ster Starup Sogn

Invitation til en spandende og informativ aften om
KOMMUNIKATION I NERMILJGET

Mandag d. 23/9 k1. 18.00-21.30 i Agard Forsamlingshus

En projektgruppe, udsprunget af lokalradet i @ster Starup Sogn, har
siden sommeren 2018 arbejdet med projektet: "Det fremtidige mediebillede
i BSSBYLAND" Projektet blev i juni godkendt af Vejle kommune. og har
faet tildelt 290.000 kr. Det betyder, at projektgruppen er trukket i
arbejdstejet og er i fuld gang med at spsatte idéerne

Alle foreninger og institutioner er en central og vigtig del af
projektet. For det handler om. at I fir lettere ved at nd ud med jeres

aktiviteter, og borgerne far bedre overblik over de mange fantastiske .
tilbud. Derfor inviteres i alle til at fa del i projektet

Aftenens program
o

18.05 Info om projektet, som omfatter et LANDSBYHJORNE i Dagli’Brugsen,
en ungeredaktion pa @ster Starup Skole, digitale infostandere m.m

18.35 Fallesspisning med smorrebrod.

19.05 Oplag v/ Tyge Mortensen, Landsbyhejskolen og Selskab for
fremtidsforskning

20.05 Kaffe og kage

20.15 Oplag ved kommunikationskonsulent Jeanette Lund Houe

20.35 Hvordan far din forening/institution det bedste udbytte af vores
nye kommunikationsmodel i narmiljoet?

21.30 TAK for nu og god fornojelse :-D

Vi ser frem til en indholdsrig og hyggelig aften
sammen med jer, og haber i alle vil vare reprasenteret.
SU senest 18/9 ved at svare retur p& denne mail.

Mange lokale hilsner fra
Projektgruppen v/
Else Iversen, Marianne Thorsen, Palle Nielsen
Jan Hyldgaard og Birgitte Holst

MOTIVATION FOR PROJEKTET

Forandringer og apbrud  brugen af meder og inormationssagring er vores nye virkelighed. Det er en remadretiet
nadvendighed, at matche borgernes mediebrug og informationssogning, i forhal il at na ud med budskaber om aktvtter og

gode historer voreslokalsam/und. Samiidg et det en nodvendighed fo foreninger og instutionr, a have nogle kanaler de
let kan navigere i, i deres plaiasgring, amnoncering og afvilng af aklvieter, 53 dt ke er e barere for dem, men en
gevinst - og noget der ungerer udadti. Vi vi med projekie etablre et sizrk okalt mediebillede, og projedet skal
afsoge muliheder og afprove nye modeler

af sognets hj i dk 10.000}

borgernes mediebrug og gnsker 2,000

Ekskursion til 5.000)
ionen pa Pster Starup Skole: 45.000

Digitale 143.150]
Software digital infoskeerme - etablering opstartsar 2019 8,400
Opslagsstandere + belysning 27.050}
[ i 20.000)
Intro til projekt for foreninger 20.000]
Vedr. Landsbyhjgrne 5.000]
r 5.000)
Medfinansiering | |
=* afventer dialog ml. B&U og UNL | |

Arlig drift | 18.000|

BILAG 6. Regnskab pr. november

t
S i
BILAG 7. Driftsbudget

Indueglludg:lfterfopspnnng pr. ar
pa skaerme/!
Indtaegt Kr
Mediekontingent (se tilmeldingslisten) pr. ir 14200
Udgift
‘Abonnement infoskaerme (Kr. 89/mdr. x 12 mdr. x 8 skierme) 8.544 9.624
‘Abonnement Canva Pro version (Kr. 90.- x 12 mdr.) 1Lo30
OPSPARING PR. AR. 4576

"Kunder" hos +
TTUTION Indrangt|
@ster X |stor 1a00|
Agérd Frit I Istor 1400|
|Agird-Gravens Vandvaerk x Jstor 1400
KFUM-Spejderne x__ |Mellem 700)
5. Agrd Efterlo [
Agird Naturlaug x IMellem 1000|
[E istorisk Arkiv X [Mellem 1000|
Agird x Istor 1400|
[BSVN IF (310 forskellige idraetter) |x___[stor 1400|
Folkedanserforeningen De 4-hjgrner_|x __|Lille 700)
@ster Starup i x_ |Mellem 1000|
|Agardens Venneforening x |uile 700)
PSS Lokalrad x [Mellem 700)
Agd x |uille. 700
[Eldresagen G. Egtved x_ |dlle 700)
@ster Starup Skole x [2 stk.
Dagi'Brugsen x 1stk.
Agird Bernehave X 1 stk.
j Agirden A 1tk
|BSVN Hallen x 1stk.
|Agird Efterskole I 1 stk.
[Forespargsel fra
lprojekge. om
lskazrm i fordr
Marys Pizza 2021
14200

BILAG 9. Brev til foreningerne om kontingent

November 2020

Til alle brugere hos
Ungdomsredaktionen pa @ster Starup Skole

Sidste ar i sept Agard Og dejligt var det, at
) ihati en gruppe,

i y
i Pster Starup Sogn, havcle arbejdet med.
Nu e der gaet et &, og trods Corana, er vi kommet rigtig godt i gang.

* Der erstor aktivitet pd de elektroniske infoskarme i Daglig Brugsen, Agard Bmehave og i BSVN
Hallen, samt p3 mm starup skole, Agird sfterskole og plejeconter Agirden.
, fordett | sognat, idt.ap og ned | disse tider pga.
Coronarstrtionerog forsamingsmaximurr)
i dk

i Information og nyheder om
Tokalsamfundet.

. @ssbyland i ps
Instagram, ogs3 under navnet @ssbyland

« Ungdomsredaktionen p3 @ster Starup skole, er trods CORONA-udfordringer, attraktiv som valgfag,

Det at det er en larer ger arbej
redaktionen jder meget med at pgaver, |
giver dem,

Thar alle, si conen, vaeret meget ltige 1l redaktionen.

nm;mum tre at bruge , o pga. den "3bningstid” skal

ave tid. Men alt nyt e X

e, at gratis, s3 i ikke skulle betale for et produkt, der
endnu ikke var afprvet.

. men nu slutter 2020, redaktionen fungerer og 2021 nzermer sig! Derfor falger, sammen med dette brey,
jeres farste kontingentopkraevning til Ungdomsredaktionen,

sl sl med os vt ke starsc krtingent | nske ud s 1 3 mulghcer:
Lille/kr. 700 - Mellem/kr. 1.000 - Stor/kr. 1

Har | sargeml aler g, ar |t vl l v U . gsp@usl s s ot o argisnde
Else Iversen,

hvis det er overordnede spargsml fx vedr. knnhn:em  artur o, gn,

Mange efterarshilsner fra
Projektgruppen/@ster Starup Lokalrid

/ @ster Starup Somns Lokairsd
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BILAG 10. Fakturaskabelon

Dato: XX 3000
Faktura nr:

Bruger:

Agard Naturlaug
mail@aagaard-naturlaug.dk
Att. Uffe Holst

Kontingent til
UNGDOMSREDAKTIONEN 2021

Lille kontingent kr.
1.000,-

Indbetales i alt kr.
1.000,-

Belpbet indbetales p4 konto tilhgrende @ster Starup Sogns Lokalrid:
Reg: 0758 Konto: 3232185413

Indbetalingsfrist:

XXX XXKX

v/ @ster Starup Sogns Lokalrad

BILAG 11. Bestillingssedlen

Bestillingsseddel til
UNGDOMSREDAKTIONEN

Opgaver afleveres senest
34 uger fr det gnskes

lin. 2 man.
Navn pé din
PRINT § AFHENTNING
Max 20 print pr. opgave.
Afhentning af print sker
(der pA skolens kontor i
Sbningstiden. Der
I:l Opdatering til kalenderen p& www.ossbyland.dk udsendes en arlig faktura
pé printudgiften som er
[[Jopslag pa www.ossbyland.dk alm. driftspris, da skolen
ikke ma have indtjenende
[Copsiag pa facebooksiden @ssbyland ooy
Ved stgrre print end A3,
[Jopslag pa digitale infoskzerme e T
Trekantens Lyntryk,
Flegmade 9D, Vejle /
[plakat:
str. 1 (aaa3)
Filtl print mm. gnskes
Fysiske print gnskes/antal [__] (max 20stk) EGET DESIGN
Eget design laves og
O Flver/lnlder: sendes pa fil | A4
tr. [ (1-sicet A5/ 3 fisjet Adfolder/ 2 gt Adfoider) ML EECIL)
B print mm. anskes de digitale infoskeerme.

Fysiske print gnskes/antal [__] (max 20stk)
mAIL

[Dpressemeddelelse/artikel til Egtved Posten: e
Emne

bestilngsseddel
ur-oss@vejle.dk

[Jressemeddelelse/artikel til VAF:
Emne

[[J udarbejdelse af video
nsket lzengde min.

[ Andet:

Skriv gnske

Deadline! for offentliggarelse: Start Shut

Skal produktet godkendes fgr offentligggrelse: Ja [] Nej[]

BILAG 12. Eksempel pa
Ungdomsredaktionens opgaver

Ungdomsredaktionens opgaver

Deadline | Begivenhed Afsender Produkt Ansvarlig | Godkendelse
3011 Kpb medlemsskab | @SVN hallen | Plakat er lavet Miklas Kristina
il hallen o printet - Sofia
satte plakater i
plakatstandere
Printes og
sates |
3011 Julehilsen fra Bestyrelsen Plakat legges
‘bestyrelsen ved pd alle kanaler
Agird Brugs incl
3011 Opslag om Agirdbrugs | opslag canva Kristina
julesokker i
bmgsm
72 ‘Hvem/hvad/hvor/ | UR/ Facebook Kristina
‘nhvarfor UR? @ssbyland video/opslag
Prasentere UR Canva - layout
for til SPog
Iokalbefolkningen plakatstandere
Forklare logo (nfir Praesentation til
du ser dette logo Juleafslutning
pA de digitale 14/12
skarme og FB -
sd er det os, der
‘har lavet det)
72 Julehilsen fra UR | UR Canva-layout Laura Kristina
med billeder af Sarah
redaktionen og
nissehuer
30 Julehilsen fra Lokalradet Video til FB og Kristina
Lokalridet SP
(offentligggrelse
fra 1. december)
3011 “Kgb gavekort til | Aglrd Se Nicoline | Birgitte Holst
Agind Naturlaug i | Naturlaug bestillingsseddel | Amalie
julegave™
Canva plakat
+
gavekort som
canva layout
Ubestemt | @ssbyland film Lokalradet Smd Ja - kontakt
jster Starup | filmoptagelser Marianne
Sogn af mennesker i
[/Marianne forskellige
situationer - fx
brugsen, bhv,
skolen, hallen,
pé ghtur, i haven
mm
Ubestemt | Skriv en Treningsgvelser
pressemeddelelse
Skriv en artikel
Skriv en klumme
Laven
videomontage
‘med lyd og
‘billede
Lav en plakat til
“nudging "/med et
‘budskab. Fx
“Husk at spmr.e
‘hender” ef
Husi; at ri I)s ph
cykler
PLACERING &
©Plakatskabe
@Digitale infoskaerme e (]

©

Lotalt Pizzaria

gsNvalen @CD, per s e

Kgard e

Raiedoagorus.

BILAG 14. Kravbrev om
digitale infoskaarme ’

11) Bilag: Kravbroy om digitale infoskearme

Ind!.ednmg,

et i ied muligheder for fremtidig udbygning
Dme stiller naturligvis en del kray og snsker tl systemet, ¢ stzom ‘mulighed for at begrense hvor en
given bruger/organisations opslag kan vises

Admi
- Bruger administration:
& Mulighed for aprettelse af individuelle brugere
© Mulighed for gruppering af brugere i grupper
o Rollebeseret rettighedstildeling (Administrator, Udgivende redakigr, pr. afdeling (evt.
forfatter. En bruger skal kunne vaere udgivende redaktar for flere afdelinger).
Przunmlunsmedler :
rer (udefinde) samt pyloner/fyrtime (ude)
o Af:pl.\leu

Ty,
= kebileje?
= Muligheder for automatisk tend/slukistandby af afspiller og/eller skeerm?
© Mulighed for forskellige formater/starrelser samt liggende/stiende medie.
o Evt.presentation pa web
© Mulighed for at gruppere skerme/presentationssteder, dels af hensyn til Layout, men
ogsi for hvilke brugergrupper, der mis fi vist indhold pé en given placering.

= Indhold:
o @nskes via. en web-grenseflade (samt evt. App til mobil enhed, for nemt at kunne
oprette et nyt opslag)
o oprecielse af nyt indhold holdes ens samt er tilpasset,

hvor indholdet skal vises
o Skal kunne oprettes “intemt i systemet” | wysiwyg
Kunne uploades til

= Billeder (jpeg, gif mm.)

= PDFfiler

= Video'er (mpg/mpd, avi mm.
“intemt indhold" enskes lagret i en "sky tieneste”
Automatisk skalering af indhold
Mulighed for start- / shuttid pd et givet “opslag’
Mulighed for hentning af eksternt indhold

= Youtube video

RSS-feed

r, hvor ogsh medier skal

LN

= iCal kalender
= Web-indhold/side
= Facebook integrationer (f.eks. events fra FB.-sider, FB-side-posts ect )
= Evt. Andre Sociale medier (f.cks. Instagram, twitter)
= Ext. conventus integration
= Evt. integration til kommune
o Hvilke backupirestore muligheder er der?
- Dkonimi
© Hvad er der er initiale omkostninger for

= Andet?
o Hvad er der af Ibends omkostinger for
= Systemet
= Prskem
 Andet?

o Hvilke muligheder (og priser) r der pA SUppoRt af systemet
- Referencer

BILAG 15. Tidsplan

BILAG 16. Projektbeskrivelse

Projektbeskrivelse

Projektets titel

|Det fremtidige mediebillede i @ssbyland (@ster Starup Sogn - by og land)|

Baggrund for projektet

Der e store forandringer og opbrud i borgernes brug af medier og informationssagning. Det er
derfor en fremadrettet nadvendighed, at matche denne mediebrug og informationssegning, |
forhold tl at nd ud med budskaber om aktiviteter i vores lokalsamfund.

|samtidig er det en for i at have nogle kanaler de let
kan navigere |, | deres planlzegning, annoncering og ;s ing af aktiviteter. 4 det ikke er en
barriere for dem, men en gevinst — og noget der fungerer udadi.

Vi vil med projektet etablare et steerker
log afprave nye modeller.

lokalt mediebillede og projektet skal afsoge mullgheder

3. Formél og mal

|at undersage og finde ud af, hvordan vi i lokalsamfundet kan vaere pa forkant med, hvor borgerne
|l ide og isfaser sager nformation om aktiviteter 3 v kan opbygge de rigtige
kommunikationskanaler - bide analogt og digitalt — og dermed f3 en bred og god kommunikation
| vores landsbyklynge kaldet Gssbyli nd. Herunder er et vigtigt, at kommunikationskanaleme er
og avrige ;54 det lever

op il deres krav og sa mnmz inspirerer tl at blive brugt

Vi gnsker i langt hajere grad at fange og fortzelle de gode historier fra vores landsbyklynge, s3 vi
pé den mde kan skabe bide eget glaede ved at bo her og interesse for nye til at kemme her.

For at opnd en driftssikker lasning, gnskes det at opretie en lokal ungmdaman placeret pd

folleskolen i vores so. | skal udvikles i et
taet lens ledelse og der vamaeu valgfsget. Gennem dette
i akliv:ms ung & bliver synlige, aktive

ge
medborgere. nreprasentan( fra Lokalridet, ol vasre tilknyttet som fast stotte, tovholder og.
inspirator fra lokalsamfundet.

|Vi hiber, at vores landsbyklynge og opland gennem projektet kan finde eget samhgrighed, styrke

lgrad, er livivores og for omradet,

Vi vil gerne, at projektet skal vasre til inspiration for, og kunne implementeres i andre
interesserede lokalsamfund efterfglgende.

fellesskabet, og stoltheden ved at bo her. Udadiil il det vaere medvirkende tl at vise, at der, i den|

|Primzere
inger | Gssbyland
institutioner | @ssbyland
Borgere | @ssbyland
Mulige tilflyttere

|Sekundeere

og avrige

5. Projektets

Projektet bestsr af en raekke delprojekter:

1. Undersagelse af borgernes medieforbrug
Ved start af projektet gennemfgrer vi en mindre online g offline (papirform)
borgerundersagelse af, hvor borgerne | dag finder deres information om lokale aktiviteter
‘og nyheder mv. Vi sparger ogs ind til, hvor de fremover gerne vil finde informationen og
e macier de.aftes bruge. Undersagelsen s Erges ot prioriere Indsatsems |
projektet. frer 2 dr, s4 vi kan og undersgge
effekten og tlfredsheden.

FTidsplan for: Det fremtidige mediebillede | Gssbyland

T T N
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Denne handbog er udarbejdet som en evaluering af vores medieprojekt.
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